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УПРАВИТЕЛЕН СЪВЕТ 

ПРОТОКОЛ № 4-15 

от заседание, проведено на 04.04.2025 г. 

 

1. Управителният съвет обсъди решениeто на Програмния съвет, отразено 

в протокол № 5-137/01.04.2025 г. и прие излъчването на пет епизода видеокаст 

„Пловдив: Елементи в криза“, както следва: 

 вътрешна продукция на БНР, реализирана от РРС Пловдив; 

 периодичност – ежеседмично, в петък, в аудиовизуалните платформи на „Радио 

Пловдив“, „YouTube“ и „TikTok“; 

 жанр – екологично предаване; 

 излъчване - на запис; 

 автор: Михаил Косев 

 финансово обезпечаване – без допълнително заплащане.  

2. Във връзка с предложение от директора на Търговска дирекция, Управителният съвет, 

на основание чл. 18, т. 3 от Правилника за организация на работа и дейността на УС на БНР, 

утвърждава сключване на договор с Министерство на финансите за закупуване на програмно 

време за излъчване на информационни клипове в ефира на програма „Хоризонт“ и регионалните 

радиопрограми на БНР във връзка с Националния план за въвеждане на еврото в Република 

България и Комуникационната стратегия за информация и публичност на присъединяването на 

България към еврозоната.  

3. Във връзка с предложение от директора на Търговска дирекция в изпълнение 

на решение на УС, протокол № 4-14/01.04.2025 г., т. 4, Управителният съвет взе следните 

решения:  

1. Управителният съвет, на основание чл. 62, т. 4 от ЗРТ и във връзка с чл. 17, т. 1 

от Правилника за организация на работа и дейността на УС на БНР, приема, както следва:  

1.1. Функционална характеристика на Търговска дирекция; 

1.2. Поименно разпределение на Търговска дирекция по длъжности и структури; 

1.3. Организационна схема на Търговска дирекция. 

2. Управителният съвет, на основание чл. 62, т. 12 от ЗРТ и във връзка с чл. 18, т. 2 

от Правилника за организация на работа и дейността на УС на БНР, утвърждава 

длъжностни характеристики на длъжности в Търговска дирекция, както следва: 
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 „директор на дирекция, радио“; 

 „координатор“; 

 „ръководител отдел“, отдел „Реклама“; 

 „главен експерт, реклама“, отдел „Реклама“;  

 „експерт, реклама“, отдел „Реклама“;  

 „ръководител отдел“, отдел „Маркетинг“; 

 „експерт, маркетинг“, отдел „Маркетинг“;  

 „ръководител отдел“, отдел „Продажби, издателска дейност и музикална 

дистрибуция“ 

 „главен експерт, продажби“, отдел „Продажби, издателска дейност и музикална 

дистрибуция“ 

 „експерт, продажби“, отдел „Продажби, издателска дейност и музикална 

дистрибуция“ 

 „ръководител отдел“, отдел „Проекти“; 

 „експерт“, отдел „Проекти“. 


